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יש עשרות אלפי חובבי ריצה על פני 
שטח קטן יחסית שבו יבחרו - סביר 

להניח - כמעט כולם. 
גם התלמידים בבתי הספר עברו 

שינוי מהפכני בשיטת הלימודים.
פלטפורמת "קלאסי" מבית קבוצת 
דראקו מאפשרת למידה מרחוק, כמו 
זום משודרג. שי גורן, מנהל המיזם, 
מגדיר אותו "נטפליקס של הלמי�
דה מרחוק", בגלל שהטלוויזיה נכ�
נסת למשוואה כאן והופכת למחשב. 
"הפתרון הזה מתאים למשפחות שיש 

להן טלוויזיה, ממיר אנדרואיד ויותר 
ילדים ממחשבים. כל מה שצריך הוא 
ממיר אנדרואיד, כמו שיש למי שמ�
חוברים ליס, לפרטנר או לסלקום. 
ניתן לרכוש כזה בתשלום חד�פעמי 
של 200 שקלים, דרך חברת דאר�

קו. עלות מינוי חודשי עומדת על 12 
שקלים עבור חיבור לתשתית. מו�
רידים אפליקציה של Classi מחנות 
האפליקציות, מחברים מצלמה, מק�
לדת ועכבר לממיר אנדוראיד המחו�
בר לטלוויזיה ומתחילים ללמוד מול 

המסך הגדול", מסביר גורן.
"אנחנו חברה שמשווקת ממירי אנ�
דרואיד ליס, פרטנר וסלקום. כשהח�
לה הקורונה חשבנו איך להנגיש את 
הלמידה מרחוק. פיתחנו פלטפרומה 
שמאפשרת לתלמידים להוריד אפ�

ליקציה לממיר, לחבר מקלדת, עכבר 
ומצלמה ולהתחבר לבית הספר. לא 

צריך להוציא אלפי שקלים על מחשב. 
זה פתרון זמין, נגיש וזול".

קבוצת החינוך במיקרוסופט ישראל 
פיתחה מערכת שמאפשרת על בסיס 
ביג דאטה ובינה מלאכותית, לאבחן 
את הצרכים הייחודיים של כל תל�
מיד. המערכת משמשת כיום מאות 
אלפי מורים ברחבי העולם, המסת�
מכים עליה כזוג עיניים נוסף כאשר 
התלמידים רחוקים מהם, ועל בסיס 
התובנות שהם רואים בה מספקים 

הכוונה ועזרה פרטנית לתלמידים. 

הפיתוחים הבאים מיועדים, אם 
להתנסח בעדינות, למחמירי הקורונה. 
אלו שעד היום לוחצים על הכפתור 

של המעלית עם המרפק, לדוגמה.

דלתות נפתחות מעצמן
חברת אסא אבלוי מוכרת לחצן 
רגל לפתיחת דלתות ללא מגע יד 
אדם. לחיצה על הלחצן מושכת את 
הידית כלפי מטה ומאפשרת פתיחה 
או דחיפה של הדלת באמצעות כף 

הרגל. 499 שקלים. 
במולטילוק השיקו מפתחות אנטי�
בקטריאליים לכל סוגי הצילינדרים, 

המנעולים ומנעולי תלי. 
דלתות  השיקה  רב�בריח  חברת 
כניסה בגמר צבע אנטי�בקטריאלי, 
המסוגל, לפי החברה, להשמיד ולח�

סום את התפשטות החיידקים שאותם 
לא היה ניתן להסיר ללא חיטוי או 

טיפול מונע, גם בדלתות הכניסה וגם 
בידיות המשיכה בגמר צבע.

"חמת" מציעה גימור מיוחד אנטי�
מיקרוביאלי לברזים ואביזרי אמבטיה. 
לילדים מוצע שעון חכם חדש מבית 
 ,KIDIWATCH הפיתוח של חברת
המאפשר מדידת חום בכל רגע נתון 
גם מרחוק באמצעות אפליקציה על 

ידי ההורה. 299 שקלים.
פית� הישראלית   Geomatrix
שמגינה  מלאה  פנים  מסיכת  חה 
לא רק בפני נתזים וחלקיקים, אלא 
גם מצוידת במספר מקדמי בטיחות 
המרחיבים את אפשרויות השימוש. 
 SPF 50 למסכה עדשות עם מקדם
צי�  ,UVBו�  UVA להגנה מפני

פוי Anti-Fog, הממזער את מטרד 
האדים וגורם להם להיעלם במהירות, 
והגנה מפני אור כחול - מה שהופך 
את המסיכה לרלוונטית גם בעבודה 

מול מסכים. 
החברות LG ו�NanoSono חשפו 
מסיכה עם טכנולוגיה לסינון אוויר. 
בתחום האיפור משתמשים בחברת 
איל מקיאז' באלגוריתם שיודע לה�

תאים לכל לקוחה את גון המייק�אפ 
המדויק מתוך 50 גוונים, באמצעות 
מענה על שאלות. מותג הביוטי ג'ייד 
משיק יישום חדש באתר המאפשר 
לגולשות לראות איך הגוונים של 

השפתונים ייראו על השפתיים. 
עוד מעט, כשרוב אוכלוסיית יש�

ראל תהיה אחרי החיסון השני ורבים 
ישובו לחיות באופן שפוי, מעניין 
יהיה לראות כמה מתוך כל הפיתו�

חים הללו יחזיקו מעמד - או ייכנסו 
למוזיאון לתולדות הקורונה שאיש 

לא ירצה לבקר בו.

צרכנות
מדור כלכלי מורחב

הסחורה החמה: 
שמחה ואופטימיות

שיווק חווייתי
לאון שניידרובסקי

מותגים שנהנו מהשינויים ה
בני  בקרב  החיים  בדפוסי 
נוער בקורונה, הם מותגי 
התוכן הבידוריים וכמובן מותגי הפ�
לטפורמות החברתיות. ברשימת מו�
תגי הנוער האהובים על בני הנוער 
והצעירים ל�2020 לא תופתעו לגלות 
את נטפליקס, יו�טיוב וספוטיפיי. זו 
פלטפורמה שמניותיה עלו והתחברו 
לעובדה שבני הנוער הצהירו שהד�
רך השכיחה בעבורם להפיג מתחים 
וחרדה היא באמצעות מוזיקה ויצירת 
פלייליסטים מנחמים. גם בנטפליקס 
וביו�טיוב, בני הנוער העדיפו את התו�

כן הקומי והבידורי.
יחד עם מותגי הבידור, צמחו מות�
גי המדיה החברתית - טיקטוק, ווט�
הצהירו  בסקרים שונים  וזום.  סאפ 
בני הנוער שהם רוצים לחזור לשגרה 

היומיומית - ללימודים 
למפגש  הספר,  בבתי 
חבריהם  עם  האמיתי 
המוניים,  ולאירועים 
כך שקשה להאמין שהם 
יעדיפו את זום בעתיד. 
טיקטוק, לעומתה, היא 

פלטפורמה שמתחברת לצורך התמידי 
של הצעירים בבידור כיפי, מהיר ומו�

זיקלי ולכן הוא סיפור אחר. 

מותגי מזון ושתייה
כל הטכנולוגיות הללו למעשה מת�
בססות על חוויית ה"פור יו". הפר�
סונליות היא שריתקה את בני הנוער 
למסכים - תשומת הלב והרגש שאולי 
לא קיבלו בחיים "האמיתיים" שלפני 
הקורונה. רבים יצרו לעצמם באמצ�
עות האפליקציות את הדמות שלהם 
ואת הפרסונה שהיו רוצים להיות, האני 
העצמי שלהם שלא תמיד מצא ביטוי 
מחוץ לחיים הווירטואלים. הקורונה 
חיזקה את ההתמכרות ואת הצורך הכ�

מעט אובססיבי הזה.   
צעירים רבים טענו שאחד הדברים 
שהעסיקו אותם לאחרונה היה מזון. 

ולא סתם מזון, אלא מהסוג המנחם. 
רבים גילו את תחביב הבישול וצפייה 
בתכנים של הכנתו, קנייתו ומשלוחים.  
בני הנוער והצעירים הכניסו את מותגי 
המזון והשתייה למקומות הראשונים 
ברשימת המותגים האהובים עליהם 
ב�2020. אין ספק ששנת 2021 תהיה 

עדיין השנה של אותם מותגים. 

תוכן קצר וקליל
מגזין Adweek מדווח כי צרכנים 
צעירים אובססיביים "להרגיש טוב עם 
תוכן קצר וקליל". 69% מהצרכנים 
בארה"ב מבלים בין 30 דקות לשלוש 
שעות ביום בצפייה בסרטונים של עד 
עשר דקות. רבים מהסרטונים כוללים 
בישול, קומדיה, עשה זאת בעצמך וס�

רטוני מלאכה. 
בין התכנים הנצפים ביותר יש גם 
אופנה ויופי שנמצאים 
הראשונה  בחמישייה 
באינסטגרם, סנאפצ'ט 
וס� גיימינג  וטיקטוק. 
התוכן  סוג  הם  פורט 
השני הפופולרי ביותר 
ובחמישייה  ביו�טיוב, 
הראשונה בסנאפצ'ט ובטיק טוק. מצד 
שני, הם לא פופולריים בפייסבוק 

ובאינסטגרם. 
גם אם אתם לא מסווגים אתרי קניות 
כתוכן, הם בהחלט זינקו לראש הר�

שימה. מוכרים שלא השכילו להתאים 
עצמם לחנות הדיגיטלית, הפכו ללא 
רלוונטיים. רבים דיווחו שיש מותגים 
שהתחילו לצרוך בזמן המגיפה והבי�

דוד וימשיכו לצרוך גם אחריה. אך יש 
גם מותגים שכמעט חדלו לצרוך לח�

לוטין, או צורכים פחות. יהיה מעניין 
לראות איזה מותג ישרוד את המגיפה 
ויפתח נוגדים לשינויים השונים. מות�

גים שיציעו לצעירים מקומות עבודה, 
שמחה, אופטימיות והזדמנויות למידה 

חווייתית - יזכו באהדה. 

הכותב הוא סמנכ"ל תוכן ואסטרטגיה במשרד 
הפרסום teenk המתמחה בשיווק לבני נוער

GettyImages :צילום מכורים לתחזוק הפרסונה הווירטואלית 
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אחורי כל המרמרת הישרא� לית הטיפוסית על דפוסי מ
החיים החדשים שהכתיבה 
לנו הקורונה, נוצר כר פורה 
ליזמות שהולידה פתרונות שמקילים 
על החיים. מתברר שצוק העיתים הוא, 
אחרים  אפלים  בימים  כמו   - שוב 
בהיסטוריה שלנו - הזדמנות לדנ"א 
היהודי להרים יש מאין, ועל הדרך גם 

לעשות מזה כסף טוב. 
הפיתוחים הללו כוללים טכנולוגיות, 
אפליקציות ואף מוצרי צריכה רבים, 

שחלקם כאן כדי להישאר. בינתיים.
בתחום התרבות, מהנפגעים הגדו�

לים, צצו פתרונות דיגיטליים. מערכת 
סקרינז לייב (Screenz Live), לדוג�

מה, הוקמה במהלך 2020 מתוך שאיפה 
לאפשר לכל אדם, יוצר ומפיק להפוך 
לגוף שידור דיגיטלי, דרך יצירה ובנייה 
של הרצאות, קורסים, כנסים, אירועים, 
הופעות, סטנד�אפ ואירועי ספורט. הפ�
לטפורמה מציעה מערכת כִּרטוס וס�
ליקה, מכירת כרטיסים ומינויים. בכך, 
מסבירים המפתחים, ניתן לייצר הכנ�

סות מיידיות. 
אלי אוזן, מנכ"ל החברה השייכת לק�

בוצת THE BOX הוותיקה, המפעילה 
 ,Eventer גם את אתר מכירת הכרטיסים
מספר כי הם מספקים טכנולוגיות לת�
עשיית הטלוויזיה ועובדים עם ערוצי 
פוקס, דיסני וגופי שידור ברחבי העו�

לם. בישראל הם עבדו עם "הכוכב הבא" 
ובהודו עם "מי רוצה להיות מיליונר". 
אך טבעי הוא שהניסיון והבייס הכל�
כלי הענק עמד לזכותם בשנה האחרו�

נה. "בפברואר שעבר הבחנו שיש בעיה 
למוזיקאים ולמדריכי יוגה שרוצים לה�

משיך להתפרנס. הם פותחים פייסבוק, 
ומהפייסבוק הם עוברים לזום ואחרי זה 
משלמים להם בביט. במארס השקנו את 
הגרסה הראשונה של סקרינז לייב. מדו�

בר במרקט פלייס שבאמצעותו כל יוצר 
יכול להקים לעצמו ערוץ כמו גוף שי�
דור. הוא יכול להעלות שידורים חיים 
באיכות שידור של אולפן, מעין נטפלי�
קס משלו. האירועים עצמם הם אינטר�
קטיביים וכולם רואים את כולם. מדו�

בר במערכות שמתמודדות עם כמויות 
גדולות של יוזרים ואיכויות של סאונד 
ברמה אחרת ממה שאנחנו מכירים. בדרך 
כלל כשעושים שיחות ועידה, מדובר 
נמוכה. אנחנו משדרים בפול  ברמה 
HD. לכל יוצר יש את המערכת שלו 
והוא רואה את ההכנסות שלו, מי שילם 

לו וכמה. את הכרטיסים הצרכ�
נים קונים באתר Eventer. כל 
תוכן שעולה עובר בדיקות 

אצלנו בפעם הרא�
שונה, כמו בעול�
 airbnb של  מות 

לאחר  וולט.  ושל 
שזה עובר אישור, הם 

מעלים את התכנים באופן 
עצמאי".

גוזרים  ואתם בטח 
עליהם קופון כמו שוולט 

עושים למסעדות.
 50% "לפחות  אוזן: 

מהסכום הולך לאמנים, כך שבשעה הם 
יכולים להרוויח 15-12 אלף שקלים. 
מחירי כרטיסים נעים בין 39 ל�89 שק�

לים ועד אלפי שקלים לקורסים. בארץ 
יש לנו כבר 150 אלף יוזרים, ויש הרבה 
תוכן כמו הופעות של אביב גפן ועב�
רי לידר, עידן חביב, סדנאות לבישול 
של משה שגב ועוד. יוצרים מעלים דב�

רים שאפילו אותנו הפתיעו. כך למשל 
הקימו חדר ספינינג וירטואלי. בקרוב 
תהיה פקולטה לכתיבה עם הסופרים 
אתגר קרת, אורלי קסטל�בלום ודורית 

רביניאן".
מה ההבדל בין זה לבין הופעה בזום, 

למשל, או בטלוויזיה?
"ההופעות הן לא הופעות בזום. למשל, 
כשרואים הופעה של עברי לידר או אביב 
גפן, חווים חוויה של הופעה מהבית ונו�
צר משהו קרוב בין האנשים בבית לא�
מנים. הם יכולים לשאול 
אותם שאלות גם. לאילנה 
ראדה, אמה של תאיר ראדה 
ז"ל, יש סדרת הרצאות. 
גילינו שזה לא רק בי�
שראל. גם בחו"ל אנ�
שים רואים את עברי 
לידר למשל. יש הבדל 
בין לשדר וידאו לבין אירוע. 
אירוע בלי קהל הוא 
אירוע.  לא 
ה  ר ט מ ה
לייצר  היתה 
אירוע שבו הרבה 

אנשים יוכלו לחוות חוויה יחד. אין יום 
שאין עשרות שידורים בתוך הפלטפו�
רמה ואנחנו רואים איך הקהל מתקשר 

אחד עם השני".
יתרון נוסף הוא שחרור מכבלי הר�
גולציה והתכתיבים הנוקשים של ערו�
צי הברודקאסט. "לפעמים הרצאה של 
שעה נמשכת שעתיים כי יש חיבור 
בין המרצה לקהל שאי אפשר לעצור. 
דבר שעובד מדהים זה קורסים וסד�
נאות אינטלקטואליים, מפילוסופיה 
ועד שיווק והיי�טק. שגב משה ערך 
סדנת בישול עם 300 משפחות, חלקן 
מניו זילנד, שבישלו יחד את אותה 

ארוחה לשבת".
נשמע מגניב, השאלה היא איזו רל	
וונטיות תישאר לפיתוח הזה כשתי	

גמר הקורונה בקרוב? 
"בחלק מהמקרים אני חושב שיש דב�
רים שיישארו וימשיכו לגדול, כל מה 
שקשור לדברים לימודיים, הרצאות, 
סדנאות, קורסים ועוד. דברים שהם בי�

דוריים יהיו פחות כי לאנשים יש געגוע 
עז להיות בהופעה פיזית. זה לא תחליף 

להופעה פיזית", מסכים אוזן.

מרתון בשלט רחוק 
שבבנייני  הקונגרסים  מרכז  גם 
האומה הוותיקים בירושלים ניסה לא 
להישאר מאחור, וחנך פלטפורמה טכ�
נולוגית ייחודית של מרכז קונגרסים 
וירטואלי למפיקים, מארגני כינוסים 
יכולת  להם  זה מאפשר  ותערוכות. 
בנייה מהירה של כנס או אירוע במג�
וון האולמות של המקום, עם אפשרות 
למושבי דיון בשידור חי, ראיונות, כנ�
סים והופעות. יש גם אולפן מקצועי 
ובמה קבועה ומאובזרת לאירועים חיים. 

אפילו המרתון התל�אביבי המסורתי 
היה צריך לבצע התאמות. האירוע, שה�

תאפיין מדי שנה בפקקי תנועה מורטי 
עצבים וברחובות חסומים בעיר הקשה 
ממילא, יקבל השנה ממדים של ריצה 

עצמאית ביום שישי, 19 בפברואר. 
זה אומר שכל הרצים, חובבים ומק�

צועיים כאחד, מוזמנים "לרוץ כמיטב 
יכולתם ולהצטרף באותו יום ובאותה 
שעה לאלפי רצים בכל רחבי הארץ, 
כל אחד במסלול שתכנן עבור עצמו".
במילים אחרות, אתם גרים באש�
קלון ובא לכם לרוץ חצי מרתון או 
עשרה קילומטרים? תתחברו לאפלי�
קציה של האירוע ורוצו באותו היום 
ובאותה השעה בעיר שלכם. באפלי�

קציה ישודר טקס ההזנקה, ותתאפשר 
מדידה אינטראקטיבית של המסלול 
ושל זמן הריצה, וכן צפייה בצילומי 
הרצים לאורך המסלול והפקת תעודת 

סיום אישית. 
רק שלא ברור איך זה תואם את הנ�
חיות משרד הבריאות, כפי שטוענים 
המארגנים, אם רק בתל אביב לבדה 

היזמות הישראלית הנודעת בעולם גם בימי שגרה, קיבלה את אילוצי הקורונה כמו מתנה משמיים √ 
עשרות פיתוחים בכל תחומי החיים - חלקם משולבי טכנולוגיה ואחרים פשוטים ויעילים לא פחות - 
צצו בשנה החולפת כדי לגרום לנו לחיות עם ולהרגיש בלי √ השאלה הגדולה היא מי מהם ישרוד, אם 

בכלל, כשאוטוטו כולנו נחזור לשגרה, והאם הם ייכנסו למוזיאון לתולדות הקורונה שאיש עוד לא המציא

מסלול 
עוקף 
קורונה

והוא רואה את ההכנסות שלו, מי שילם 
לו וכמה. את הכרטיסים הצרכ�
נים קונים באתר Eventerנים קונים באתר Eventerנים קונים באתר Eventer. כל 
תוכן שעולה עובר בדיקות 

אצלנו בפעם הרא�
שונה, כמו בעול�
airbnb

לאחר  וולט.  ושל 
שזה עובר אישור, הם 

מעלים את התכנים באופן 

גוזרים  ואתם בטח 
עליהם קופון כמו שוולט 

עושים למסעדות.
50% "לפחות  אוזן: 

צר משהו קרוב בין האנשים בבית לא�
מנים. הם יכולים לשאול 
אותם שאלות גם. לאילנה 
ראדה, אמה של תאיר ראדה 
ז"ל, יש סדרת הרצאות. 
גילינו שזה לא רק בי�
שראל. גם בחו"ל אנ�
שים רואים את עברי 
לידר למשל. יש הבדל 
בין לשדר וידאו לבין אירוע. 

אלי אוזן, מנכ"ל "סקרינז לייב": "יישאר כל מה 
שקשור להרצאות, קורסים. דברים שהם בידוריים 

יהיו פחות, כי לאנשים יש געגוע עז להיות בהופעה פיזית"

צילום: יח"צ אלי אוזן 

מסיכה 
"חכמה" 

LG

דלתלפתיחת לחצן 

רובוט 

מכירות, 
יונדאי

רצפה לניקוי רובוט 

היאלי יעקבי�הנדלסמן
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